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CAMPANA DE PUBLICIDAD

Capitulo 1

PLANIFICACION, EFICACIA Y TESTS

Planificacion de la Campafia de Publicidad
a) Primera fase. Analisis de la situacion

® Su objetivo es recopilar toda la informacion necesaria para detectar
y comprender el problema de marketing en su conjunto y extraer
los objetivos de comunicacion.
¥ Recopilar los hechos:
- La historia y la estructura de la empresa
- El producto mismo, sus caracteristicas, valor, utilidad,
precio,...
- La produccidn y las ventas
- El mercado y su evolucion
- El publico consumidor
- La distribucién
- La publicidad
¥ Andlisis de los hechos
¥ Las conclusiones
v El briefing

b) Segunda fase. Establecimiento de la estrategia publicitaria

® El briefing: Planteamiento de trabajo. Una vez preparado tenemos
un buen dossier de datos que necesitamos para poder plantear
la campania. El briefing puede estar total o parcialmente preparado
por el anunciante.

®* Objetivos de la campafia de publicidad: Definir el objetivo publicitario
supone, en primer lugar, situar a la publicidad dentro de la comunicacién
y ésta dentro del marketing.

® Definicion del publico objetivo (target): En funcion del destinatario
dependerd el tono, el mensaje y los medios en que los anuncios deben
aparecer.

c) Tercera fase. Preparacion del Plan creativo, Briefing creativo o Copy
strategy

Todo el trabajo de analisis y reflexiéon para disefiar una estrategia a
adoptar en la campafia de publicidad que va a emprenderse, debe conducir a unas
ideas clave, a una instruccidn concreta para los creativos y los técnicos que deberan

preparar la campafa. El creativo necesita saber con precision qué decir y a quién
debe decirselo.
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